
Разработка и ведение маркетинговых операций 
различного масштаба 

ÏÐÎÐÛÂ
Эффективные маркетинговые стратегии



Какие проблемы решаем? 

1. Íèçêèé îáúåì ïðîäàæ.

2. Íèçêàÿ êîíêóðåíòîñïîñîáíîñòü êîìïàíèè è ïðîäóêòîâ.

3. Íåò âõîäÿùèõ çàÿâîê îò êëèåíòîâ.

4. Îòñóòñòâèå öåëåé è ñòðàòåãèè.

5. Íåò èñõîäíûõ äàííûõ äëÿ âûõîäà íà íîâûå ðûíêè.

6. Ïðîòèâîðå÷èå æåëàåìîãî è äåéñòâèòåëüíîãî â êîìïàíèè.

7. Íåäîâîëüíûå êëèåíòû.

8. Íåëèêâèäíûå çàïàñû ãîòîâîé ïðîäóêöèè.

9. Íå ðàáîòàþùàÿ ðåêëàìà.

10. Áîëüøèå çàòðàòû íà ìàðêåòèíã è ðåêëàìó.



Какие результаты?

1. Óâåëè÷åíèå îáúåìà ïðîäàæ â 3 ðàçà.

2. Äîñòèæåíèå öåëåé êîìïàíèè.

3. Óâåëè÷åíèå ïîòîêà âõîäÿùèõ çàÿâîê îò êëèåíòîâ.

4. Ñîçäàíèå ýôôåêòèâíûõ ðåêëàìíûõ ïîñëàíèé.

5. Îïðåäåëåíèå ïîçèöèè êîìïàíèè íà ðûíêå.

5. Ïîñòðîåíèå ýôôåêòèâíîé ìàðêåòèíãîâîé ñòðàòåãèè.

7. Óâåëè÷åíèå äîëè ðûíêà.

8. Ðàçðàáîòêà íîâûõ ïðîäóêòîâ.

9. Çàâîåâàíèå íîâûõ ðûíêîâ ñáûòà.

10. Ñîêðàùåíèå èçäåðæåê íà ðåêëàìó.



Что делаем?

1. Ñòðàòåãè÷åñêàÿ ìàðêåòèíãîâàÿ ðàçâåäêà.

2. Ïëàíèðîâàíèå ìàðêåòèíãîâîé ñòðàòåãèè offline.

3. Ïëàíèðîâàíèå ìàðêåòèíãîâîé ñòðàòåãèè online. 

4. Ðàçðàáîòêà ñòðàòåãè÷åñêèõ àëüòåðíàòèâ.

5. Ðàçðàáîòêà èíñòðóìåíòîâ ìàðêåòèíãà.

6. Ðàçðàáîòêà ïîçèöèîíèðîâàíèÿ êîìïàíèè íà ðûíêå.

7. Èíòåðíåò ìàðêåòèíã.

8. Ðàçðàáîòêà è ïëàíèðîâàíèå ðåêëàìíûõ êîìïàíèé.

9. Digital.

10. Áðåíäèíã.



Зачем мы это делаем?
Íàøà ìèññèÿ

Íàì âàæíî ñîçäàâàòü ýôôåêòèâíûå ìàðêåòèíãîâûå ñòðàòåãèè, êîòîðûå ïðèâîäÿò êîìïàíèè ê óñïåõó è ïðîöâåòàíèþ. Ìû èùåì, èçîáðåòàåì è 
ðàçðàáàòûâàåì òî, ÷òî íóæíî äëÿ Âàøåé ïîáåäû! 
Ðåøàÿ çàäà÷è, êîòîðûå ñòîÿò ïåðåä âàìè, ìû ñîçäàåì êîíêóðåíòîñïîñîáíûå è áîëüøèå êîìïàíèè.  



Àíàëèç âíóòðåííèõ ðåçåðâîâ Ìàðêåòèíãîâàÿ ðàçâåäêà

Ñòðàòåãè÷åñêîå ïëàíèðîâàíèå 
ìàðêåòèíãà

Ðàçðàáîòêà ìàðêåòèíãîâîãî 
ïðîãíîçà

Ðàçðàáîòêà èíñòðóìåíòîâ 
ìàðêåòèíãà

Ðàçðàáîòêà àëüòåðíàòèâ

Ñòðàòåãè÷åñêîå ðàçâåðòûâàíèå Êîððåêòèðîâêà ñòðàòåãèè

Àíàëèçèðóåì ðåñóðñû êîìïàíèè Èùåì äðóãèå âàðèàíòû ðàçâèòèÿ ñîáûòèé
è âïèñûâàåì èõ â ñòðàòåãèþ ìàðêåòèíãà  

Êîíêóðåíòíûé àíàëèç

Ñàéò, Landin Page, ïðåäñòàâèòåëüñòâà â 
ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ, ðàçðàáîòêà íîâûõ 
ïðîäóêòîâ è ò.ä.

Âûÿâëÿåì ñëàáûå ñòîðîíû è 
êîððåêòèðóåì ñòðàòåãèþ

Âûõîäèì íà íîâûå ðûíêè, âûâîäèì 
íîâûé ïðîäóêò

Ðàçðàáàòûâàåì ïëàí ìàðêåòèíãà Ïðîãíîç åìêîñòè ðûíêà, ðûíêîâ ñáûòà, 
îáúåìà ïðîäàæ

Как мы это делаем?



Почему важна 
маркетинговая стратегия?

Â øèðîêîì ñìûñëå ñòðàòåãèÿ - ýòî êîìïëåêñ 
èíòåëëåêòóàëüíûõ óñèëèé è ðåøåíèé, êîòîðûå 
ïîçâîëÿþò îïòèìèçèðîâàòü ïåðåõîä èç 
íàñòîÿùåãî â æåëàåìîå áóäóùåå.

Ñòðàòåãèÿ ïîçâîëÿåò ñîêðàòèòü ïóòü 
äîñòèæåíèÿ ïîñòàâëåííûõ öåëåé, îíà ïîçâîëÿåò 
âûáðàòü îïòèìàëüíóþ äîðîãó èç ìíîæåñòâà 
âîçìîæíûõ. 

Ìîæíî ëè îáîéòèñü áåç ñòðàòåãèè? Äà, 
êîíå÷íî!
Îáû÷íî òàê è ïðîèñõîäèò: çàäà÷à ðåøàåòñÿ â 
ëîá, òðàòÿòñÿ ëèøíèå ñèëû è âðåìÿ. È õîðîøî 
åñëè ðåøàåòñÿ.... Âîêðóã â íàøåé æèçíè 
äîñòàòî÷íî ïðîâàëåííûõ ïðîåêòîâ, 
íåäîñòèãíóòûõ öåëåé è íàïðàñíî ïîòðà÷åííûõ 
âðåìåíè, ñèë è äåíåã. 
Îñìîòðèòåñü è âû íàéäåòå èõ âåëèêîå 
ìíîæåñòâî! 



О нас

Ìàðêåòèíãîâîå àãåíòñòâî «Ïðîðûâ» 
- ýòî ñòðàòåãè÷åñêèé ïóíêò 
óïðàâëåíèÿ ìàðêåòèíãîì âàøåé 
êîìïàíèè. 

Îñíîâíàÿ ñïåöèàëèçàöèÿ àãåíòñòâà 
«Ïðîðûâ» - ðàçðàáîòêà 
ýôôåêòèâíûõ ìàðêåòèíãîâûõ 
ñòðàòåãèé äëÿ ìàëîãî è ñðåäíåãî 
áèçíåñà.

Ìû óìååì è ëþáèì äóìàòü. 
Ðàçðàáîòêà ñòðàòåãèé - ýòî íàøà 
òåìà. 

2 процента людей – думает, 3 
процента – думает, что они думают, 
а 95 процентов людей лучше умрут, 
чем будут думать.

Äæîðäæ Áåðíàðä Øîó - Öèòàòà
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